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RESUMEN

El presente trabajo se centra en el estudio de la “diferencia” nacional del primer franquismo
(1940-1959), asi como en su plasmacién audiovisual en la “espafiolada” vinculada a Andalucia,
como medio de adoctrinamiento para los propios espafioles. Para conseguir nuestro objetivo,
se analizan 45 peliculas con turistas en sus tramas a través del software NVivo. Los resultados
apoyan con base estadistica las hipdtesis cualitativas, y sugieren la reiteraciéon de cuatro ten-
dencias en los films, desgranadas como elementos clave de la “diferencia” espafiola asociada
a Andalucia, escasamente estudiada desde el punto de vista del adoctrinamiento turistico-ci-
nematografico, y que revela este periodo como el mas significativo del siglo veinte al respecto.
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ABSTRACT

This paper focuses on the study of the so-called Spanish national “difference”, fostered by
Early Francoism (1940-1959), and depicted in “espafiolada” films featuring tourists, as a means
to indoctrinate Spaniards in favour of the tourism activity. In order to fulfil our objective, this
article analyses 45 films using NVivo Software. The results, supported by statistical analysis,
reinforce our qualitative hypothesis and suggest an iteration of four trends as key elements
of the Francoist “difference”, linked to the Andalusian synechdoche of Spain, which has been
scarcely studied from the point of view of early tourism and cinematographic indoctrination,
and reveals the significance of this period throughout the twentieth century.
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Adoctrinamiento turistico de los espafioles en el primer franquismo: la “espafiolada” cinematogréfica y la “diferencia” nacional
asociadas a Andalucia (1940-1959)

I.INTRODUCCION

El presente trabajo se centra en el estudio de la “diferencia” nacional del primer fran-
quismo (1940-1959), su vinculaciéon con Andalucia, asi como su plasmacién audiovisual en los
films con turistas del periodo, como medio de adoctrinamiento para los propios espafioles.
La configuracion de una identidad nacional para el turismo (Afinoguénova y Marti Olivella,
2008) se convierte en este momento en materia prioritaria para los responsables del pais,
aspecto que se traslada a la cinematografia, con verdaderos folletos turisticos de las bellezas
de Espafia en celuloide (“Tierra y Cielo”, 1941; “idolos”, 1943). Los realizadores de la época,
amparados en el proteccionismo, aislan los elementos clave de la “diferencia” espafiola, enun-
ciada oficialmente por el Jefe de la Seccién de Propaganda de la Direccién General del Turismo,
Rafael Calleja, en la “Apologia Turistica de Espaia” (1943), como una conjuncion de elementos
que “[...] bastaria[n] para distinguir de los demas europeos a este pais por esencia diferente”
(1943, p. 12): una miriada de valores autéctonos que el Régimen franquista quiere promocio-
nar para impregnar al espafiol de patriotismo y crear una conciencia turistica nacional desde
las butacas de cine. Los resultados sugieren que la “espafiolada” con sede en Andalucia, como
género preferido y transmitido durante siglos a través de la éperay la literatura y, mas tarde, el
cine (Gubern, 1977; Utrera y Delgado, 1980; Delgado, 1981), proporciona al espafiol un espejo
de topicos amables en los que mirarse y que difundir para el turismo, como ya habia hecho en
regimenes anteriores (Del Rey-Reguillo, 2013; Garcia Carriéon, 2013).

Nos hallamos ante un periodo extremadamente complejo para el desarrollo de la acti-
vidad turistica, por el sufrimiento de la Guerra y la durisima etapa que le sigui6, a nivel interno
(Bayon Mariné y Fernandez Fuster, 1999; Vallejo, 2002; Pellejero, 2004), y por el avance de la
Il Guerra Mundial, que imposibilitaba el trafico normal de viajeros en territorio europeo y, por
tanto, la llegada a Espana de sus principales mercados de proximidad. En este momento de
aislamiento, y pese a la evidente falta de recursos (Correyero, 2004), la Direccién General de
Turismo (creada en 1939) transforma las “Rutas de Guerra” en “Rutas Nacionales” y realiza
una ingente inversidn en promocion turistica, como paso previo a la ofensiva diplomatica que
llevaria al reconocimiento de Espana en los principales organismos internacionales a finales
de la década (Moreno, 2017). De este modo, la edicion de colecciones cartelisticas se suceden,
y lo hace también su exposicion en las peliculas, tanto en espafiol, como en francés, aleman
e inglés, pero siempre bajo el genérico “Espafia”, como advierten Ramén y Garcia en 2016
(“Bellezas de Espafia”, “Spain is beautiful and ‘different’. Visit Sunny Spain”). Se trataria de un
esfuerzo inexplicable, si no se contemplara la vertiente interna de esta promocién, destinada
a configurar un pais turistico para sus propios habitantes, que habria de recibir a los turistas
de la Europa central post-conflicto (Navarro, 1943). La cultura de servicio al turista se con-
vierte entonces en un deber patriético, al que se llama desde las publicaciones del ramo y se
fomenta desde la Federacion Espafiola de Sindicatos de Iniciativa y Turismo (Luque, 2015; ver
Fotografia 1).
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Fotografia 1.: Vifieta del articulo “Cultura turistica”, de Eduardo Cativiela (Revista Aragdn,
Abril 1947, Afio XXIII, N2 203, p. 27)

Fuente: Biblioteca Virtual de Aragon.

Se buscaba, por tanto, transmitir a los espafnoles “[...] lo que es el turismo y lo que
puede significar como exponente representativo de una tradicion, de las bellezas de un pais
y de las curiosas costumbres practicadas en el mismo [...]” (Cativiela, 1947, p. 27). Se pone de
relieve, por tanto, que el Régimen queria asegurarse que los espafioles del mafiana compren-
dieran los valores de su patria y el verdadero poder de la propaganda turistica. En ese sentido,
conviene destacar que, si bien se ha estudiado profusamente la conformacién de la llamada
“diferencia” nacional y el adoctrinamiento franquista de los espafioles a través de diferentes
medios (véanse, a este respecto, los trabajos de Crumbaugh, 2002; Garcia y Marias, 2013;
De Haro, 2016; Del Rio, 2016; Garcia, 2016; Ramdn y Garcia, 2016; Domingo, 2018), se ha
profundizado escasamente en el adoctrinamiento cinematografico de raices turisticas previo
al periodo desarrollista. Porque resultaba evidente que el cine podia ejercer como método
de popularizacion de la actividad y de la figura del turista para los espanoles, en un pais que
pugnaba por recuperarse, tanto econémica como animicamente.

No sera hasta 1953 cuando se inicie una timida apertura, a partir de los llamados
“pactos de Madrid”. Segun Pack (2009; 2020), en este momento, y ya bajo el Ministerio de
Informacién y Turismo (1951), la actividad turistica da el “gran salto” cuantitativo en la recep-
cion de visitantes, lo que se refleja también en el cine y, concretamente, en la “espafiolada”
coproducida de la década de 1950. Garcia Carrién (2014, p. 122) advierte que este género
habia provocado reacciones ambivalentes en el publico autdctono, porque constituia “[...] la
representacion estereotipada de lo espafiol para los extranjeros [...]”. Sin embargo, los ele-
mentos andaluces se encontraban en su base, “[...] asociados al simbolismo de la espafiolidad
y [...] formaba[n] parte de la cultura de masas, algo que parecia garantizar éxito comercial”.
La autora mencionada opina que, si bien las “espafioladas” nacionales de la década de 1920
habian representado a todas las regiones espafiolas, el género se habia ido decantando
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progresivamente por Andalucia, hasta el punto de que en el primer franquismo la “espafio-
lada” se convierte en sinébnimo de “andaluzada”. Los cineastas toman buena nota de ello y
reiteran en ella los rasgos definitorios de la “diferencia” nacional, contribuyendo no tanto a la
difusién de una imagen concreta para el publico extranjero (dado que, por ejemplo, muchas
peliculas rodadas durante la década de 1940 ni siquiera se exhibirian en el exterior), sino al
adoctrinamiento interno de millones de espafioles, que sofiaron con convertir Espafia en una
potencia turistica.

Il. METODOLOGIA DE ANALISIS

Tras efectuar el andlisis bibliografico de la época de estudio (Cardona y Serra, 2013),
se procedid a la seleccién y andlisis de una muestra de 45 peliculas que exhiben los simbolos
y arquetipos nacionales con una cierta carga promocional (Mestre et al., 2008), y lo hacen,
ademas, confrontandolos a la figura del turista en su trama y su aventura en Andalucia (ver
Tabla 1). Entre ellas, se pueden contabilizar tres producciones norteamericanas (“Sangre y
arena”, “Les girls”, “Empezo6 con un beso”), cinco coproducciones con Latinoamérica (“Jalisco
canta en Sevilla”, “La guitarra de Gardel”, “Una cubana en Espafia”, “El seductor de Granada”,
“Para siempre, amor mio”), cuatro coproducciones con Francia (“El deseo y el amor”, “La
Bella de Cadiz”, “Noches andaluzas”, “El torero”), una coproduccién con Reino Unido (“Luna
de miel”), dos coproducciones con lItalia (“El conde Max”, “Pan, amor y Andalucia”), dos
producciones Francia-Italia (“Les bijoutiers du clair de lune”, “La femme et le pantin”), tres
producciones netamente italianas, francesas y britanicas (“Totd el matador”, “Taxi, roulotte
et corrida”, “Tommy the toreador”, respectivamente), y veinticinco peliculas de produccidn
espafiola.

Tabla 1. Muestra de 45 peliculas del periodo 1940-1959, obtenida tras la investigacion en
diversas filmotecas nacionales e internacionales

Martingala 1940 |El seductor de Granada 1953 |El conde Max 1957
Sangre y arena (Rouben Mamoulian) | 1941 |La Bella de Cadiz 1953 |Saeta del ruisefior 1857
Pepe Conde 1941 |Puebla de las mujeres 1953 |La mujer y =l pelele (Duvivier) 1958
Tierra y cielo 1941 |Noches andaluzas 1954 |Pan, amor y Andalucia 1958
El frente de los suspiros 1942 |El torero 1954 |Les bijoutiers du clair de lune 1958
Misterio en la marisma 1943 |El duende de Jerez 1954 |El Cristo de los Faroles 1958
La boda de Quinita Flores 1943 |Todo es posible en Granada 1954 (Villa Alegre 1958
idolos 1943 |Sucedié en Sevilla 1954 |Taxi, roulotte et corrida 1958
Olé torero 1948 (La Cruz de Mayo 1955 |El hincha 1958
Toto el matador 1948 [La reina mora (1955) 1955 [Tenemos 18 anos 1959
Jalisco canta en Sevilla 1949 |Para siempre, amor mio 1955| Luna de miel 1859
La guitarra de Gardel 1949 |Congreso en Sevilla 1355| Tommy the Toreador 1959
Currito de la Cruz (1949) 1949 [Suspiros de Triana 1955| Empezod con un beso 1959
El deseo y el amor 1951 (Good-bye Sevilla 1955

Una cubana en Espafia 1951 |Curra Veleta 956

La hermana San Sulpicio (1952) 1952 |Les qirls 1957

Elaboracion propia.

Investigaciones Turisticas 330
N° 22, julio-diciembre 2021, pp. 327-353



Puche-Ruiz, M. C.

Conviene recordar que los films nacionales se encontraban sujetos a las directrices del
régimen franquista por una doble via (la censura y el proteccionismo), de modo que la exhi-
bicion de la “diferencia” nacional vinculada a Andalucia quedaba garantizada. En ese sentido,
el Sindicato Nacional del Espectdculo concedia créditos a la produccion, asi como derechos
de importacidn segun la calificacion de los films como “pelicula de interés nacional”, primera,
segunda y tercera categoria. Ademas, otorgaba anualmente los premios anuales de cinemato-
grafia (Oficina Espafiola de Informacién, 1949).

En cuanto a las coproducciones, las autoridades cinematograficas las veian como “[...]
el medio mas eficaz para realizar peliculas mas caras e introducir el cine espaiol en los mer-
cados exteriores”, una férmula para internacionalizar la diferencia espafola. Porque “una
coproducciéon pasaba a tener dos nacionalidades y en cada pais era presentada segun la
correspondiente” (Pérez Bastias y Alonso Barahona, 1995: 68) y ofrecia la oportunidad de abrir
mercados a la imagen turistica de Espafia. Existia, por tanto, un légico interés en la proyeccion
de estos films tanto dentro como fuera de Espafia, y de ahi el intercambio de estereotipos
reconocibles de cada pais, asi como de actores estrella.

Cabe destacar que el control por parte del régimen de las coproducciones era también
muy estrecho, roddndose diferentes versiones conforme al pais en que debian ser distribui-
das. Asi, conviene sefialar las dobles versiones de films como “El deseo y el amor” (1951),
“El suefio de Andalucia” (1950, que en Francia se titulé solamente “Andalousie”) o “La Bella
de Cadiz” (1953), cuyos guiones originales contienen modificaciones conforme a la censura
espafiola. En cuanto a las producciones extranjeras rodadas en Espafia, aunque no se encon-
traban sujetas a los condicionantes del régimen, procuraban mostrar una visidon del pais
coincidente con la “diferencia” nacional que propugnaba el franquismo, heredera de la vision
romantica de Andalucia, incluso cuando su accidn partia de Madrid (“Luna de miel”, “Empezd
con un beso”).

El estudio de los materiales recopilados (pertenecientes al archivo personal del autor
y/o obtenidos durante investigaciones efectuadas en la Cinémathéque Francaise, asi como en
las bases de datos de Filmoteca Espafiola y Filmoteca de Andalucia), se ha basado en el andlisis
sistematico de films, fotografias y textos en el que el “objeto” se convierte en “sujeto”, como
proponen Ciprianiy Del Re (2012), tomando el objeto audiovisual como testimonio de la época
en que fue rodado, un producto cultural que, en este caso, responde a las caracteristicas de
la industria cinematografica de la época (proteccionismo estatal, censura cinematografica y
doblaje obligatorio de films, potenciacion de las coproducciones con control de argumentos y
motivos, etc.).
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Figura 1. Proceso de visionado y codificacidn de escenas a través de NVivo software

Pericdo d... =~ 7 Contenido g

TRANSCRIPCION DE ESCENAS CLAVE Y ANALISIS
CUALITATIVO DE LAS MISMAS

Los Fitzpatrick viajan hasta el cortijo de Soriano, gue no es, ni mas ni menos, que el
Carmen de los Martires en Granada. Maggie se encuentra impresionada por el
entorno ("jEsto es un paraiso!"), los caballistas y los trajes tipicos.

Carpetas

"-jQué finca tan maravillosa es esta!

-Aqui criamos los toros mas finos de Espafia.
-Lo sé, hemos visto algunos cuando veniamos.
-Antes de comer verd algunas de sus crias..."

Entre montafias nevadas se celebra una novillada a pleno sol. Soriano ensefia los
rudimentos del toreo a Maggie, gue se empefia en torear una vaquilla, pero sale
corriendo en cuanto la ve. Joe sugiere a Soriano que le compre su magnifico coche y|
para cerrar el trato, invita a todos a sus bodegas a celebrarlo.

Soriano alardea de la calidad de sus vinos, a los que piensa ocuparse cuando deje el

VISIONADO DE FILMS A TRAVES
DEL SOFTWARE NVIVO

f:;l Contexto politico-turistico 1940-1959

INCLUSION DE LAS ESCENAS EN LA CATEGORIA “CONTEXTO POLITICO-

TURISTICO (1940-1959)” Y CUANTIFICACION DE LAS MISMAS

Elaboracion propia.

Para llevar a cabo este trabajo, se ha establecido la categoria de analisis “Contexto
politico-turistico 1940-1959”, en la que se han filtrado escenas, segmentos de fotografia y
textos correspondientes a los films, que muestran cémo se reflejé la politica nacional en el
desenvolvimiento de la actividad turistica durante ese periodo en Andalucia. El método utili-
zado, de caracter mixto y apoyado en el software NVivo, ha permitido obtener resultados de
investigacién de calidad, que proporcionan tanto el soporte cuantitativo para sustentar las
hipdtesis de investigacidon (numero de referencias incluidas por el investigador en la categoria
“Contexto politico-turistico 1940-1959”), como el cualitativo (que permite analizar pormenori-
zadamente dichas referencias y establecer tendencias y comportamientos a través del estudio
de las escenas; ver Figura 1), confiriendo al estudio un nivel de detalle y precision imposible de
alcanzar en un trabajo exclusivamente estadistico, que revela las convenciones a través de las
cuales se plasmo la “diferencia” nacional del primer franquismo.

El software NVivo pertenece al grupo de herramientas CAQDAS (Computer-assisted
Qualitative Data Analysis Software) que, mediante un sistema informatizado de codificacion
de contenidos y la comparacién constante de los datos por medio de matrices de nodo, logran
crear lo que se ha denominado como “teoria fundamentada”. La aplicaciéon de técnicas de
analisis mixto al ambito del turismo (Loulanski y Loulanski, 2011; Fan et al., 2017), y mas espe-
cificamente, al estudio de la Historia del Turismo, puede considerarse una novedad dentro del
ambito de las Humanidades Digitales.
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Grafica 1: Evolucion del porcentaje de menciones al contexto politico-turistico (periodo 1905-
1975), en el que se ha destacado el salto cuantitativo que se produce en la etapa 1940-1959

% de menciones al Contexto politico-turistico de
los films durante el periodo 1905-1975

200,00%
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160,00%
140,00%
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80,00%
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0,00% ——

Periodo 1905-1922 Periodo 1923-1939 Periodo 1940-1959 Periodo 1960-1975

Fuente: Elaboracidn propia a partir de los datos introducidos en NVivo.

El presente trabajo deriva de un estudio mas amplio de su autor, en el que se anali-
zaron 104 peliculas con turistas en Andalucia, determinando cuatro etapas para el periodo
1905-1975. Este analisis previo ha permitido conocer la evolucion de la actividad turistica en
el cine teniendo como marco sistemas politicos tan dispares como el monarquico, el republi-
cano y el dictatorial. A través de este analisis se corrobora que el “Contexto politico-turistico”
del periodo 1940-1959 coincide con el “gran salto” al que alude Pack (2009). Asi, de mostrar
el contexto politico-turistico en pantalla grande por medio de 130 referencias (periodo 1923-
1939, estudio realizado sobre 13 peliculas con turistas), se pasa a contabilizar 341 referencias
en 45 peliculas, produciéndose un incremento del 88,28% sobre la etapa anterior (ver Grafica
1). La narrativa del turismo se cuela, definitivamente, en los guiones cinematograficos, a través
de una eclosién de films que reflejan la actividad turistica en sus tramas e introducen mensajes
en favor de la actividad para los espafioles.

I1l. LOS CUATRO PILARES FUNDAMENTALES DE LA “DIFERENCIA” NACIONAL EN LA
“ESPANOLADA” CON TURISTAS. CRISTALIZACION DE LA SINECDOQUE ANDALUZA

Las referencias al “Contexto politico-turistico 1940-1959” reflejan una coincidencia casi
plena de la “espafiolada” con turistas con el fomento de la denominada “diferencia” espafiola
por parte del Régimen franquista, aspecto que sugiere que nos hallamos ante un periodo de
adoctrinamiento turistico-cinematografico para el propio espafiol. Este contexto turistico vin-
culado a la “diferencia” nacional con sede en Andalucia se muestra no solo en las 25 peliculas
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espanolas, sino también en las 12 coproducciones con Latinoamérica, Francia, Italia y Reino
Unido y, aunque en menor medida, en las producciones internacionales independientes.

Grafica 2. Representatividad de las tendencias detectadas, segln su porcentaje de escenas y
menciones en torno a la “diferencia” espafiola

B Fijacidn de la sinécdoque andaluza de Espafa y glorificacian de Sevilla

B Promocian del patrimonio etnoldgico andaluz en un ficticio “pais de la alegria”
® Exaltacion de “la raza”

W Carteleria y prescriptares turisticos

Fuente: Elaboracidn propia a partir de los datos introducidos en NVivo.

Asi, de las 341 menciones incluidas en la categoria “Contexto politico-turistico 1940-
1959”, 263 corresponden a la promocién de cuatro elementos clave de la Espaiia “diferente”,
que se reiteran en el cine del periodo autarquico y evolucionan durante el periodo apertu-
rista de la década de 1950, tras la creacion del Ministerio de Informacién y Turismo en 1951
y la firma de los Pactos de Madrid en 1953. Tal y como se muestra en la Grafica 2, los ele-
mentos mas importantes de la “diferencia” nacional en la “espafolada” con turistas seran la
promocién del patrimonio etnoldgico andaluz y la fijacién de la sinécdoque andaluza del pais,
(transformados ambos en “marca Espafa”, y concentrando mads del 50% de las menciones al
contexto turistico del periodo 1940-1959), seguidos de la exaltacién de “la raza” y la inclusidn
en los films de promocidn turistica bajo la forma de carteles oficiales y prescriptores famosos.

En el epigrafe siguiente se desgranan estas cuatro tendencias, conforme a su impor-
tancia dentro del “Contexto politico-turistico 1940-1959”, con el fin de llevar a cabo su estudio
individualizado, aislando las escenas mas representativas de los 45 films que conforman la
muestra objeto de estudio. En el texto se distingue entre productos destinados al consumo
interno (“espafioladas” nacionales) o externo (“espafioladas” coproducidas) para corroborar
la evolucién del adoctrinamiento doméstico del espectador.
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3.1. Promocion del patrimonio etnoldégico en un ficticio “pais de la alegria”. Fiesta, flamenco
y toros

El inicio de la autarquia coincide con la exaltacién del folklore en las peliculas, fijando
para los espectadores una Espaia “diferente”, inscrita en el eterno debate entre la seriedad
castellana y el color andaluz. La “espanolada” con turistas zanjard el dilema con su despliegue
de patrimonio etnolégico andaluz en pantalla, que concentra 90 referencias a lo largo de los
films (lo que supone un 34,22% del total; ver Grafica 2). No en vano, Rafael Calleja afirmaba en
la “Apologia...” que “[l]a nota folklérica domina todo lo andaluz [...]” (1943, pp. 29-30).

Durante la década de 1940 los films con turistas todavia reflejaran la dualidad de
las fiestas de primavera en Andalucia: el recogimiento de la Semana Santa frente al esta-
llido de alegria de la Feria de Abril (“El frente de los suspiros”, 1942; ver Fotografia 2). En
la década de 1950, sin embargo, toca moderar los rasgos pasionales de las celebraciones
y abordar los mecanismos modernos de promocién de Espafia como destino turistico. Es
por esto que las producciones del incipiente aperturismo se decantan rdpidamente por la
bulliciosa alegria de ferias y romerias frente a la barroca teatralidad de la Semana Santa,
recreandose en la proyeccion icdnica de la Feria de Abril y la Romeria del Rocio (“Sucedié
en Sevilla”; “La Reina Mora”, “Tommy the toreador”); las Cruces de Mayo (en la pelicula
del mismo nombre, dirigida por Floridn Rey en 1955), o las Fiestas de la Vendimia (“El
duende de Jerez”, 1954). Esta ultima celebracion hace reflexionar con amargura al mas
famoso cosechero de Jerez en torno al caracter supuestamente festivo de la cultura anda-
luza: "Vaya, hombre, jsi este es el pueblo mas alegre de la tierra! Espaia es el pais de la
alegria" (Segmento 2, 1:58,4-10:02,7).

La difusién del estereotipo festivo es tal que, a finales de la década, las manifestaciones
folkldricas pasan a ser narradas por guias turisticos en los films, que aleccionan a los turistas
al tiempo que tranquilizan al espectador. Tal es el caso de la Feria de Abril en “La femme et le
pantin” (1959), que se muestra tras las ventanas panoramicas de un autobus, mientras la voz
en off advierte al espectador del caracter decente de las andaluzas y de lo poco ajustado del
mito francés en torno a ellas. Se impone una mirada turistica sobre el folklore, con el fin de que
el espectador espafiol valorice su patrimonio etnolégico no solo desde el punto de vista cul-
tural, sino también desde el punto de vista del rédito que puede proporcionar al pais, aspecto
gue excusa a los realizadores por su abuso del tépico.
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Fotografia 2.: Dualidad entre la Semana Santa y la Feria, como las dos fiestas mas
representativas de Sevilla, en un souvenir de la época

Fuente: Archivo del autor.

La promocion del folklore andaluz para el turismo conducird, progresivamente, a la
promocién de la Andalucia hedonista del vino y el flamenco. Se trata de la venta consciente,
quiza por primera vez, de la oferta turistica vinculada al “buen vivir” como marca-pais, tanto
para su publico doméstico como internacional. Esta caracterizacion de Espafia como destino
hedonista queda reflejada en la insistencia de los realizadores por mostrar las visitas a las
bodegas de Jerez (llegando a crear, incluso, una pelicula que se convierte en una loa al vino de
la tierra: “El duende de Jerez”, 1954), asi como por reflejar la transformacion del turista tras su
contacto con Andalucia y su forma de vida (ver Fotografia 3).

De este modo, las protagonistas de “Todo es posible en Granada” (1954) y “Congreso
en Sevilla” (1955), perderan completamente la compostura en contacto con el vino y el baile
andaluz, de la mano de cicerones locales (Francisco Rabal y Manolo Mordn, respectivamente),
que logran convencerlas de que su seriedad resulta un impedimento para disfrutar del modo de
vida espanol. Los congresistas internacionales del segundo film mencionado gozaran, ademas,
de un completo programa de festejos: “[...] fiesta campera en La Hondon3, baile de gala en
el Andalucia Palace..." (Segmento 3, 9:59,6-26:37,7), el vino espafiol en el “Hotel Cristina” o
la visita a las Bodegas Pedro Domecq, a las que se agradece su colaboracién en los titulos de
crédito. Conviene destacar que estos films se demuestran indispensables a la hora de delimitar
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el sistema turistico de ciudades como Sevilla y Granada durante la postguerra, asi como para
conocer las propuestas “hedonistas” (productos, negocios, establecimientos, “night-clubs”)
destinadas al turismo de calidad de mediados de la década de 1950.

Fotografia 3: “Congreso en Sevilla” (1955). Desinhibicion de los congresistas tras las sucesivas
visitas a las bodegas del “Hotel Cristina” y los colmaos flamencos
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Fuente: Archivo del autor.

En cuanto a “El duende de Jerez” (1953), se trata de una exaltacién de los productos
vitivinicolas espafioles, un film que "[...] solo se [pretende] servir desinteresadamente el tema
universal de los vinos espafioles”. La pelicula emplea el recurso fantastico para presentar al
“duende Burguillos”, que baja a la Tierra para hacer comprender a los hombres que el vino,
bajo una dosis moderada, posee excelentes cualidades (Segmento 7, 25:05,3-29:20,4). Este
simpatico personaje se topard en Jerez con el rigido turista norteamericano Richard Byrnes,
procedente de la Universidad de Massachusetts y dispuesto a desmontar la teoria hedo-
nista creada por los cosecheros y la publicidad de la época (Segmento 2, 1:58,4-10:02,7). Sin
embargo, una vez sumergido en el ambiente andaluz, entre una alegria espontanea que le es
completamente ajena, se atrevera a llevar a cabo la experimentacién consigo mismo, com-
probando los efectos positivos del vino de la regidn. Una leccién que “solo podia aprender en
Andalucia”.

Esta venta de la Espafia hedonista se complementard con el adoctrinamiento del
espectador en torno a los entresijos de la “fiesta nacional”. Asi, se potenciara la representa-
cién cinematografica de los rituales vinculados con la tauromaquia en films como “El frente
de los suspiros” (1942), “idolos” (1943) o “Misterio en la marisma” (1943). Serd, sin embargo,
en “Currito de la Cruz” (1948) donde esta tendencia refleje de forma clara su intencionalidad
educativa, mostrando una exhibicidn de artes taurinas para los turistas, aspecto que se con-
vertird a partir de ese momento en una caracteristica indispensable de las “espafioladas”. En el
film mencionado, “Margaret” (turista “inglesa” interpretada por Maria Isbert) contemplara el
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acoso y derribo de los toros en el cortijo donde “Currito” celebra su confirmacién como torero.
El realizador (Luis Lucia) rueda un auténtico documental, narrado por Jorge Mistral, pieza que
en absoluto hace avanzar la accién entre los personajes principales, pero que instruye al espec-
tador en torno a las cualidades de las reses bravas (Segmento 7, 42:48,1-51:50,7).

A partir de la década de 1950, sin embargo, el turista ya no se contentara con que le
expliquen, al tiempo que al espectador, los rituales taurinos, sino que se sumergira en la expe-
riencia de la lidia. Porque no se trataba ya tanto de introducir a los espafioles en los entresijos
de la cria del toro, como de comprobar cdmo las estrellas cinematograficas lidiaban con ellos,
certificando asi el éxito turistico del pais. El film “Sucedid en Sevilla” (1954) sera el punto de
partida para futuras coproducciones que muestran al turista extranjero “toreando” o enfren-
tandose a su miedo al toro. En este film, “Robert Morton” (Juanjo Menéndez), asiste a un
encajonamiento y, mas tarde, es invitado a torear una vaquilla. El “yankee”, pese a haber sido
instruido por una guia turistica, no podra evitar ser arrollado por el animal ante el regocijo de
sus anfitriones (Segmento 5, 20:08,9-26:48,9).

Las estrellas nacionales pronto seran sustituidas por caras extranjeras famosas. Asi,
en “Noches andaluzas” (1954), la aristdcrata “Dominique” (Genevieve Page) serd rescatada
por Mario Cabré tras ser perseguida por una manada de toros en la campifia sevillana. En “El
conde Max” (1957), “Alberto” (Alberto Sordi) fotografiara de lejos los toros bravos, tratando de
dominar su angustia mientras el dueio del cortijo explica los entresijos de la tienta (Segmento
4, 29:44,6-33:44,2). En “Pan, amor y Andalucia” (1958), “Antonio Carotenuto” (Vittorio De
Sica) serd conminado a torear solo, desmayandose de la impresidn ante su amada (Segmento
7,50:28,8-1:07:59,6). En “Les bijoutiers du clair de lune” (1958) toreara una vaquilla la mismi-
sima Brigitte Bardot (ver Fotografia 4). En cuanto a los protagonistas de “Empezdé con un beso”
(1959) viajaradn hasta un presunto cortijo andaluz, donde se celebra la sempiterna novillada a
pleno sol para los turistas. El anfitrién ensefiara los rudimentos del toreo a “Maggie” (Debbie
Reynolds), que se empefiara en torear una vaquilla, pero saldra corriendo en cuanto el animal
venga hacia ella (Segmento 14, 1:12:10,9-1:19:15,2).

Se configura, asi, un territorio festivo, pero carente de autenticidad, con la complici-
dad de los espectadores; una Andalucia de cartdn piedra que, confrontada con la profundidad
de Castilla, nadie parece tomarse en serio; una parodia consciente (reducida a fiesta, fla-
menco y toros) y a través de cuya banalidad los realizadores parecen disculparse por el
abuso del folklore en pantalla. Incluso en las versiones espafiolas de coproducciones como
“Andalousie” o “Noches andaluzas”, los directores espafioles se ven obligados a advertir al
publico espafiol de que la regidn no se corresponde exactamente con la vision exagerada
de los cineastas franceses. Esta tendencia hallard continuidad durante la década de 1960, si
bien ya pasada por el tamiz del turismo de masas. De este modo, las fiestas camperas pri-
vadas donde brillan las estrellas internacionales en la década de 1950 se veran sustituidas
por las visitas a museos taurinos y la asistencia convencional a corridas y festivales durante
la década de 1960.
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Fotografia 4. Imagen de rodaje de “Les bijoutiers du clair de lune” (1958)

Fuente: Cinématheque Frangaise.

3.2. Fijacidn definitiva —aunque reticente- de la sinécdoque andaluza de Espana. Sevilla se
glorifica y su arquitectura se erige en tépico nacional

Derivada de la tendencia anterior, la cristalizacidn de la sinécdoque andaluza de Espana
(con 36 menciones en escenas vinculadas al contexto turistico, lo que supone un 13,69%)
permite a los realizadores aunar los intereses domésticos e internacionales, fomentando tanto
la tradicidn de la Espafia periférica y de raices rurales que defendia el franquismo -el “sur
del sur”, en este caso-, como la Espafia festiva y riente, conocida dentro y fuera de nuestras
fronteras, que iba a hacer las delicias de los espectadores en una Espafia deprimida. A partir
de ese momento, la loa a los motivos pintorescos y de venta tipica al turista sera una cons-
tante en los films: guitarras, flores, mujeres andaluzas, patios enrejados, coches de caballos,
pueblos blancos... en definitiva, la estética de un mundo primigenio, hasta cierto punto rural
y atrasado, que se asimila a “lo espafiol” en el inconsciente colectivo de los espectadores (ver
Fotografia 5).

Andalucia se transforma, asi, en objeto de deseo, pero el turista (y los cineastas) se dis-
culparan por preferirla frente a la sobria e imperial Castilla que le sirve de contrapunto. Ruedan
conscientes de que su vistosidad, pintoresquismo y larga plasmacion en las Artes (“expropia-
cion estatal de la imagen de Andalucia” para Marchena [2007]; “andalucizacion” de Espaiia,
segun Lépez Ontiveros [2003]), constituyen elementos infalibles de éxito en taquilla y pueden
convertirse en canon turistico para los espectadores espafioles. Pero también saben que un
abuso del tépico puede conducir al rechazo de la propuesta, y apelan por ello a la complici-
dad cédmica de la “espafiolada”. El ejemplo mas relevante lo encontramos ya a principios de la
década de 1940, en un film (“Pepe Conde”, 1941), cuyo personaje secundario, un adinerado
madrilefio, esconde tercamente su fascinacion por Andalucia bajo un profundo desdén. Asi,
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sufre numerosas calamidades (fractura de extremidades inferiores, persecucién de un toro),
por no aceptar complacientemente la glorificacién de “lo andaluz” como representacion tradi-
cional de Espafia. La advertencia al espectador parece clara, bajo la patina de comicidad.

Fotografia 5. La sinécdoque andaluza de Espafia para un director de cine norteamericano
(Good-bye Sevilla, 1955)

Fuente: Archivo del autor.

También los turistas internacionales se ven obligados a disfrazar su preferencia por la
region andaluza bajo pretextos, como el cobro de herencias o motivos profesionales. Estos
proporcionan la excusa perfecta a los cineastas para privilegiar la regidon y multiplicar las situa-
ciones comicas provocadas por estos turistas “casuales” para los que Andalucia es motivo
secundario de su viaje. Se trata del caso de films como “Jalisco canta en Sevilla” (1949), “El
deseo y el amor” (1951), “La Bella de Cadiz” (1953), “Noches andaluzas” (1954), “Todo es
posible en Granada” (1954), “Sucedid en Sevilla” (1955), “Congreso en Sevilla” (1955), “Suspiros
de Triana” (1955), “Good-bye Sevilla” (1955), “Para siempre, amor mio” (1955), “Curra Veleta”
(1956) o “Pan, amor y Andalucia” (1957).

Sevilla, ademds, se convierte en la ciudad mas representada de la muestra (con 29
menciones especificas vinculadas al contexto turistico, lo que supone un 11,03% del total). La
“espafiolada” autarquica asume como “tradicionales” los espacios vinculados a la Exposicion
Iberoamericana de 1929, sintetizados por imdagenes del Barrio de Santa Cruz y el Parque de
Maria Luisa. Asi, en contraste con la voragine moderna, la arquitectura regionalista de Sevilla
se convierte en tépico tradicional y recurrente en la mente de los espectadores espafioles,
sabedores de que “Andalucia es evocacion y, dentro de esta bendita tierra, destaca Sevilla, que
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reune todo cuanto representa una civilizaciéon que dejé honda huella en sus costumbres [...]”
(Cativiela, 1945, p. 3). De esta forma, “Tierra y cielo” (1941), por ejemplo, mostrara orgullosa-
mente la Plaza de Santa Cruz, la calle de la Pimienta con sus casas encaladas y sus enredaderas,
la Plaza de Doia Elvira, la Plaza Alfaro y sus naranjos, asi como las Plazas de Espafia y América
(Segmento 6, 30:55,5-41:05,9), siendo aspectos compartidos por films como “El frente de los
suspiros” (Segmento 13, 42:48,1-47:59,5; Segmento 8, 21:10,3-26:53,1) o “Idolos” (Segmento
6,21:20,9-24:43,6).

Pero la glorificacién de Sevilla como esencia de lo andaluz, de Triana como centro
tradicional, y de los espacios ligados a la Exposicién Iberoamericana, alcanzara su cénit en
los convencionalismos de la “espafiolada” de la década de 1950 (“Congreso en Sevilla”, “La
Reina Mora”, “Para siempre”, “Sucedid en Sevilla”, “Good-bye Sevilla”, “Suspiros de Triana”, “El
hincha”, “La Cruz de Mayo”). Los realizadores utilizan la voz en off, elogiando la capital hispa-

lense al espectador:

"Sevilla... ¢por qué estaba yo en Sevilla? Desde que llegué a Andalucia, un ansia
invencible me empujaba a ver la Giralda [...], el Barrio de Santa Cruz [...], la Plaza
de Espafia en el corazén de los jardines de Maria Luisa... " (“La hermana San
Sulpicio”; Segmento 6, 20:43,6-29:41,5).

"-[...] Lo primero que necesitamos es un escenario adecuado, lleno de sol, alegria
y optimismo [...].iSevilla! jSomos afortunados! [...] ila ciudad mas alegre y bonita
de toda la Tierra!” (“Suspiros de Triana”; Segmento 2, 1:20,8-5:36,3).

Junto a los espacios de la Exposicidn Iberoamericana, Sevilla y la Giralda se convierten
en simbolos de Espaia, insistentemente repetidos en las coproducciones internacionales de
la década de 1950 a través de imagenes ya iconicas que el espectador reconoce: panoramica
de la famosa torre desde la Galeria del Grutesco del Alcdzar (“Una cubana en Espafia”, 1951;
“El torero”, 1954); desde la calle Mateos Gago (“Jalisco canta en Sevilla”, 1949) o desde el
Patio de Banderas (“Olé torero”, 1948; “Noches andaluzas”, 1954; “Good-bye Sevilla”, 1955;
ver Fotografia 6 ).

En cualquier caso, esta tendencia que privilegia Andalucia (y especialmente, Sevilla)
como centro neurdlgico del turismo para el espectador espafiol (que concentra en su conjunto
un 24,72% del total de referencias; ver Grafica 2) se volvera mas débil conforme se alcance
el final de la etapa (“El conde Max”, “Pan, amor y Andalucia”, “La femme et le pantin”) y se
materialice la tension entre los espacios patrimoniales andaluces (turismo urbano-cultural) y
la Costa del Sol (turismo masivo de “sol y playa”). Porque, a finales de la década de 1950, los
realizadores perciben, quizd, la sobreexplotacion del escenario y comienzan a descentralizar
la sinécdoque sevillana de Espana, desviando la atencidn turistica hacia los otros dos vértices
del tridngulo patrimonial (Granada y Cérdoba). El turista extranjero deja también de buscar
excusas para viajar a Andalucia y manifiesta abiertamente su deseo de reconocer Espafia en
los estereotipos de una region que visita subido a un coche de lujo (“Luna de miel”, “Empezd
con un beso”), en un viraje de tendencia que pronto conducira al espectador a la Costa del Sol
y a la promocién desarrollista del “typical Spanish”.
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Fotografia 6.: Idealizacidn de la Giralda desde el Patio de Banderas en “Good-bye Sevilla”
(1955), con la participacion del bailarin Pedro de Cordoba (pressbook del film)

Fuente: Archivo del autor.

3.3. Exaltacion de “la raza”. Hermanamiento Espaiia-Latinoamérica, vision contradictoria
sobre el colectivo gitano y dicotomia Castilla-Andalucia

La “espafiolada” del primer franquismo se nutrira de los estereotipos del cine de la Il
Republica (Woods-Peird, 2012), y privilegiara peliculas “fuertemente raciales” (Claver, 2012,
p. 508). En el caso que nos ocupa, las menciones en torno a la exaltacidon de una “raza” dife-
rente suponen un 23,19% del total (ver Grafica 2), y se encuentran representadas por el
hermanamiento entre Espafia y Latinoamérica, la visién contradictoria del colectivo gitano y la
dicotomia entre Castilla y Andalucia.

En cuanto al primero, cabe destacar que su materializacion se produce a finales de la
década de 1940, tras la celebracion del Il Congreso Cinematografico Hispanoamericano (1948),
gue abre la via al rodaje de las primeras coproducciones internacionales del franquismo.
Andalucia y, sobre todo, Sevilla (como heredera de ese canto a la Raza que fue la Exposicidn
Iberoamericana de 1929) sera la sede de este hermanamiento, que aglutina hasta 24 mencio-
nes en torno al “idioma comun”, el “vinculo Espana-lberoamérica”, la visita a la “patria chica”,
las tradiciones de la “tierra de los abuelos”, asi como loas especificas a México, Argentina,
Cuba y Espafia, representando un 9,13% del total de menciones.

Ill

La colaboracidon Espafia-Latinoamérica se iniciara con films como “Jalisco canta en
Sevilla” (1949), “La guitarra de Gardel” (1949), “Una cubana en Espafia” (1951) o “El seductor
de Granada” (1953), prolongdndose hasta mediados de la década de 1960. Este “herma-
namiento” se plasma, por ejemplo, en los titulos de crédito de la primera, que fusiona los
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elementos mas significativos de México (cactus, ponchos, sombreros, desierto) con una
Espafia reducida a Andalucia (Giralda, faroles, guitarra, rejas, flores), y pone en contraste los
dos estereotipos elegidos como representativos de ambos paises (el “charro” y la “gitana”; ver
Fotografia 7).

Fotografia 7. Los estereotipos del charro y la gitana en el programa de “Jalisco canta en
Sevilla” (1949)
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Fuente: Archivo del autor.

“Una cubana en Espafia” (1951) se centrara, por su parte, en el enfrentamiento entre
la “gitana blanca” (Maruja Diaz) y la turista cubana protagonista del film. Los dos personajes se
enzarzan en un duelo para decidir quién es mejor artista de las dos, en una guerra de bongos
y guitarras que acaba con una monumental pelea sobre el tablao flamenco (Segmento 3,
16:46,4-26:47,7). La trama del film se teje, asi, por medio de oposiciones constantes entre los
estereotipos nacionales: Mario Cabré lanzara un himno a la mujer andaluza, mientras que la
belleza cubana sera ensalzada por las jovenes locales en el transcurso de una fiesta campera.
El tio de la joven turista concluird que "somos hijos de la misma madre", zanjando las discusio-
nes entre sensibilidades diversas y apelando a la concordia de la “raza”.

Otro elemento importante en la promocion de la “raza” serd la representacién del
colectivo gitano. Los cineastas mostraran hacia él una actitud contradictoria, basculando
entre la fascinacién por su cultura “diferente” y la visién paternalista-despreciativa, derivada
de la nula voluntad del Régimen por fomentar su integracion. Su presencia en pantalla, sin
embargo, constituia un atractivo evidente para el espectador cinematografico, familiarizado
con un tépico econémicamente rentable (Labanyi, 2003), reclamado también por los turistas.
En ese sentido, cabe destacar que este rasgo aparece vinculado al contexto turistico de los
films a través de 21 referencias (7,98% del total).
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A principios de la década de 1940 la integracion, meramente folkldrica, del colectivo
gitano aglutinara todos sus tépicos negativos (“Martingala” y “Pepe Conde”). Los realizado-
res, nuevamente, parecen disculparse por el abuso del tépico, incidiendo con mayor celo en
los rasgos comicos supuestamente atribuidos a su holgazaneria e, incluso, a su tendencia a
delinquir, e insistiendo en la excepcionalidad del relato, en el que los protagonistas, invariable-
mente, demuestran su honradez y viven el suefio de ser asimilados por la buena sociedad, tras
ser victimas de grandes prejuicios:

"-No es un gitano de camino, es un flamenco [...]. Ahora, que usted y mucha
gente les tienen verdadera mania...

-Porque los conocemos.

-Bah, los gitanos tienen la gracia del sol de Espafa. jRaza privilegiada!
(“Martingala”; Segmento 5, 13:25,5-14:24,5).

El colectivo gitano sera también representado en el cine internacional de la década de
1950, si bien su visidn variard conforme se trate de peliculas coproducidas con Latinoamérica
0 con paises europeos. En las primeras, su protagonismo serd mas evidente, dado que cons-
tituyen uno de los estereotipos confrontados, como se ha visto, suavizando sus aspectos
negativos. Sin embargo, las coproducciones europeas potenciaran una imagen de atraso y nula
voluntad de asimilacidn cultural o legal (“La Bella de Cadiz”, “Noches andaluzas”, “Les bijou-
tiers du clair de lune”). De ese modo, se percibe que los directores europeos buscaban ofrecer
una imagen del gitano de camino acorde con el mito de los viajeros romanticos: una suerte
de bandolero errante y sin ataduras. No obstante, hay que destacar que la representacion del
colectivo gitano se ira debilitando conforme avance la década de 1950 y las tramas comiencen
a desplazarse hacia el litoral espafiol. Sera en ese momento cuando el colectivo gitano desa-
parezca practicamente de los films, o bien se suba a un tablao flamenco para diversion de los
turistas del “sol y playa” espafol.

En cuanto a la oposicion de Castilla frente al monopolio de Andalucia (y, mas concreta-
mente, al de la Sevilla cinematografica), conviene hacer notar que los realizadores deslizan en
los films 16 referencias (lo que supone un 6,08% del total) a los monumentos de las ciudades
castellanas, exaltando la “raza” a través del Arte, lo que nos lleva a percibir de nuevo una fija-
cién reticente de “lo andaluz”.

A este respecto, Ramén y Garcia perciben que Andalucia y las Castillas son las regio-
nes mas representadas en la “Apologia...”, creando una dicotomia que tiene su origen en el
movimiento regeneracionista y que se reflejara persistentemente en el cine posterior, ya que
“[...] responde bien a la concepcidn de la diferencia espanola desarrollada por Calleja y, mas
ampliamente, por el discurso turistico del régimen [...]” (2016, p. 404). De este modo, la Espafia
artistica se utilizara para exaltar el espiritu patridtico-moral de los espectadores espafioles a
principios de la década de 1940. Ademas, esta voluntad de contraponer el arte castellano al
folklore andaluz dard pie a la dicotomia publicitaria Castilla-Andalucia para los turistas de la
década de 1950, que respondera a patrones promocionales vinculados con la induccién cine-
matografica del turismo.
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Asi, los protagonistas de “Tierra y cielo” (1941), por ejemplo, se conocen en la Galeria
de Miraflores durante una visita guiada. A principios de la década de 1940 convenia dar una
imagen de normalidad de Espafia, mostrando, quiza por primera vez tras la Guerra Civil, los
tesoros recuperados del Museo del Prado y, concretamente, las famosas pinturas de Velazquez.
El tono de las intervenciones permite descubrir que los guionistas de “Tierra y cielo” conjugan
la sentimentalidad de la obra de los hermanos Alvarez Quintero con el espiritu “patrioti-
co-moral”, aspecto que también se aprecia en “El frente de los suspiros” (1942). Asi, resulta
clarificadora la conversacién entre el protagonista masculino del film y un confidente:

"-éY [en el Museo del Prado] sentiste fervor por tu patria?
-Como en ninguna parte... Alli, ante prodigios y maravillas, medi su grandeza, me
arrebaté su gloria, senti el santo orgullo de mi raza”.

La promocidn de Espafia como “Pais de Arte” que exalta el sentimiento patridtico de la
década de 1940, contrastara vivamente con la promocién de la Andalucia hedonista del vino 'y
el flamenco que se vendera de forma reiterada al turista a lo largo de la década de 1950. Esta
tendencia derivard en la dicotomia Castilla-Andalucia de films inductores de turismo como
“Para siempre, amor mio” (1955) o “Luna de miel” (1959), que siguen parametros promocio-
nales similares a los empleados en peliculas de Hollywood como “Vacaciones en Roma” (1953)
o “Locuras de verano” (1955); estrategia que retornara con fuerza durante el tardofranquismo,
como resistencia de la Andalucia tradicional frente al empuje del “sol y playa”.

3.4. Carteleria y prescriptores. Espafa se transforma en un pais turistico

Nos encontramos, quiza, ante la tendencia de adoctrinamiento para el espectador
cinematografico espanol mas clara de la muestra, aglutinando un 17,87% de las referencias en
los films analizados (ver Gréfica 2). En primer lugar, y dado que el Régimen habia considerado
la publicidad con fines turisticos como propaganda desde sus inicios (Orden de 9 de abril de
1941), no extraia que decidiera insertar dicha propaganda en espacios publicos, tales como
casinos, estaciones de tren, salas de fiestas, recepciones de hoteles, etc., para instruir a los
espafoles en las bondades turisticas de su patria y excusarse, en cierto modo, por preferir
Andalucia como escenario de la accién. Estos espacios, empapelados literalmente con carteles
turisticos (ver Figura 2), apareceran de forma reiterada en las peliculas espafiolas del periodo
autarquico, fruto del esfuerzo promocional y cartelistico de la Direccién General del Turismo
al que ya se ha aludido.

Asi, la “espafolada” autdrquica rodada en Andalucia, que dificilmente saldria de nues-
tras fronteras, se llena de carteles turisticos estatales (15 menciones dentro del contexto
turistico, lo que supone un 5,7% del total), como mensaje subliminal para los propios espafio-
les. “Tierra y cielo” (1941) constituye un ejemplo relevante, por cuanto que es el primer film
gue muestra esta tendencia. La excusa sera la huida del protagonista de Paris, cuya estacién
ferroviaria se encuentra presidida por un enorme cartel del Patronato Nacional del Turismo
(década de 1930) con el genérico “Espagne” sobre la Catedral de Burgos (Segmento 2, 1:43,3-
9:38,8; ver extremo superior izquierdo de la Figura 2). Esta tendencia se repetird también en
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“El frente de los suspiros” (dirigida por Juan de Ordufia, 1942; Segmento 5, 14:19,2-15:45,4;
ver extremo superior derecho de la Figura 2) e “Idolos” (dirigida por Florian Rey en 1943).

En esta ultima, la aparicion de carteles turisticos llegara al paroxismo. Asi, en el
Segmento 5 del film (17:35,9-21:20,9), el espectador cinematografico contempla una recep-
cion de hotel llena de carteles y folletos (algunos editados en 1930 por el Patronato Nacional
del Turismo: Alhambra de Granada [“The romance of the East with the comforts of the West”];
otros, pertenecientes a la novisima campana “Bellezas de Espafia”: entorno rural castellano
[“Spain which first attracts, then captivates and holds you”]; ver fotografia central izquierda
de la Figura 2). En el Segmento 10 (39:27,4-42:22,0), el espectador asiste al baile en una sala
de fiestas amenizada con el “Veraneo en las Playas de Levante” (1941) o las playas de Sitges
(1940); ver fotografia central derecha de la Figura 2). Y en el Segmento 11 del film (42:22,1-
43:48,9) lleva incluso a cabo un tour de Espafia a partir de carteles que anuncian las regiones
mas importantes ("Veraneo en las playas de Levante", "Semana Santa en Castilla" (1944); ver
las fotografias inferiores de la Figura 2).

Figura 2: “Tierra y Cielo” (1941), “El frente de los suspiros” (1942) e “Idolos” (1943). Carteles
turisticos en estaciones de tren, ateneos y hoteles. Concienciacion turistica para un pais aislado

TP[‘I:EI"SR?_?M.I\NCE OF THE
WITH THE COMFORTS OF
THE WEST.

Fuente: Fotogramas de los films y Centro de Documentacion Turistica de Espafia.
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Durante la década de 1950, sin embargo, esta tendencia decaera, en favor de la que
veremos a continuacion. Asi, se percibe la aparicidon puntual de carteles antiguos editados
por la Direccién General del Turismo en films como “Jalisco canta en Sevilla” (recepcién
del “Hotel Alameda” adornada con "Playas de Levante", "Primavera en Espafia" o “Malaga,
invierno ideal”); “La hermana San Sulpicio” (estacion de tren sevillana decorada con perspec-
tivas de Lloret de Mar, Andalucia y las playas espafiolas); “Suspiros de Triana” y “Curra Veleta”
(recepcidn del “Hotel Cristina” con el colorido de Sevilla bajo el genérico “Espafia”); “Villa
Alegre” (venta en la que se vislumbran los caballistas de la Feria de Sevilla), o “Taxi, roulotte et
corrida” (aduana forrada con “La fiesta de toros en Espafia”, el acueducto de Segovia, Ronda o
Mallorca; Segmento 3, 9:40,0-20:18,5). Este descenso en la muestra revela que, si durante la
autarquia era importante mostrar a los espectadores los establecimientos turisticos oficiales
empapelados de lujosos carteles para convencerles de que Espana podia ser un pais turistico,
en la década de 1950 los realizadores prefieren mostrar el relato del turismo hecho realidad,
como medio de transmitir el éxito de la empresa turistica nacional, vinculada cada vez mas a
la vertiente econdmica de la actividad, que anticipa los verdaderos intereses del desarrollismo
turistico.

Ya en la década de 1950, en un ambiente de timida apertura que buscaba del recono-
cimiento exterior, el Director General “[...] traté de intensificar los contactos con diplomaticos
y hombres de negocios estadounidenses, britanicos y suecos [...]” (Correyero, 2014, p. 20). A
partir de ese momento, la “espafiolada” cinematografica se vuelca al exterior, no solo a través
de coproducciones, sino de la participacion en los films de prestigiosos actores que ejercen
como prescriptores del pais para orgullo de los nativos (32 menciones vinculadas al contexto
turistico, lo que supone un 12,17% del total). De este modo, encontramos productos disefiados
para afrontar una doble vertiente: capitalizar el patriotismo turistico, mostrando cémo tratary
hacer placentera la estancia del turista en Espafia (sobre todo, al turista norteamericano post
Pactos de Madrid) y, al mismo tiempo, exhibir a las grandes estrellas del Régimen en los princi-
pales mercados cinematograficos europeos, confrontdndolas con las celebridades extranjeras
que disfrutan del hedonismo espafiol. Asi, en films como “El duende de Jerez”, “Noches anda-
luzas”, “Todo es posible en Granada”, “Good-bye Sevilla”, “Pan, amor y Andalucia” o “Luna de
miel”, la aventura de los famosos turistas se acompafia de la presencia de un fabuloso cuerpo
de baile (del Liceo, de la compaiiia de Antonio “el bailarin”) o de un artista invitado (Pedro de
Cordoba, el propio Antonio Ruiz Soler, Dolores Vargas “la Terremoto Moreno”, Pastora Imperio,
Carmen Sevilla), otorgando un marchamo de calidad a las peliculas turisticas (ver Fotografia 8).

Mas alld del ballet de “El duende de Jerez”, en el que hasta los dioses loan el vino de la
tierra, la extravagancia artistica sera un elemento comun a estas manifestaciones de poderio
cultural espafiol asociado a Andalucia. Asi, por ejemplo, durante el largo suefio que constituye
el ballet de “Todo es posible en Granada” (1954; Segmento 7, 55:53,5-1:08:54,7), y en una
delirante sucesién de escenas que en si mismas merecerian paginas de comentarios, la actriz
britdnica Merle Oberon penetra en un mundo surrealista, donde las huries de Boabdil bailan
con obreros norteamericanos un ritmo de jazz y twist que se exhibié en el Festival de Cannes, y
donde Antonio “el bailarin”, saludado como un héroe, se sumerge en las calles de Nueva York,
vuela en un avidn de juguete de la TWA e, incluso, se encuentra al “Tio Sam” que viaja a lomos
de una modernisima aspiradora.
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Fotografia 8. “Pan, amor y Andalucia” (1958). Carmen Sevilla participando en el concurso
internacional de bandas en la Plaza de Espaiia

Fuente: Archivo del autor.

“Good-bye Sevilla” llevé esa extravagancia al extremo a través de “[...] la asombrosa
belleza del ballet que se desarrolla en el sevillano Parque de Maria Luisa, en donde se pone
de manifiesto la enorme habilidad de Iquino [su director] para mover grandes masas, con un
sentido de la espectacularidad desconocido en nuestras pantallas” (Columbia Films, 1955, p.
1). En este fabuloso nimero musical se “[...] d[io] entrada [...] a toda muchacha que fuera
capaz de emular con su arte el de los principales personajes de la secuencia. Se consiguieron
reunir sesenta y ocho bailarinas de primer orden, pero resultaron insuficientes en el monu-
mental escenario del Parque de Maria Luisa. Se requirié entonces la colaboracion de cuantas
artistas actuaban en salones de té y colmados, en los que tiene su sede el alma verdadera de
Andalucia, lograndose asi el mas perfecto y numeroso conjunto que en mucho tiempo se ha
visto en una pelicula” (1955, p. 7). Se corrobora, de este modo, que durante la década de 1950
“[...] la propaganda de reaccién —orientada en parte a los propios espafioles- fue acompafnada
de la propaganda proactiva en el exterior para desmontar la mala imagen del régimen y ensal-
zar la especificidad y el atractivo de lo espaiol [...] [combinando] la propaganda politica y la
mas estricta promocion turistica” (Vallejo, 2014: 20).

IV. CONCLUSIONES DEL ESTUDIO

A la vista de los resultados arrojados por el estudio, se puede afirmar que la “espafio-
lada”, a través de su vinculacién a Andalucia y la plasmacién de la figura del visitante, ejercio
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como auténtica “reeducacion” turistica del espectador espafiol durante el primer franquismo,
en un momento en que se produce el “gran salto” advertido por Pack (2009) hacia la con-
quista del turismo internacional. En ningun periodo como este la “espafiolada” convergié con
el turismo de forma tan evidente y propagandistica, incluyendo no solo la figura del turista
sino la visita turistica como factores docentes del espectador. En ningln periodo como este
se asiste a una evolucion tan clara de la “diferencia” racial para el publico cinematografico,
que pasa de contemplar la presencia insistente de los gitanos en pantalla a principios de la
década de 1940 (7,98% del total de menciones) a su completa disolucion en el mundo de los
tablaos turisticos, o de hermanarse con los turistas iberoamericanos (9,13%) a representar la
resistencia espafola frente al avasallamiento “yankee” (los turistas norteamericanos de “El
duende de Jerez”, “Todo es posible en Granada”, “Good-bye Sevilla”, “Curra Veleta” o “Saeta
del ruisefior”).

No en vano, en el “Contexto politico-turistico” estudiado a través del software NVivo
(341 referencias), hasta 263 menciones se aglutinan en torno a la promocién de una “diferen-
cia” nacional que pronto se transformaria en “diferencia” turistica. Se verifica, de este modo,
la conformacién de una bateria de medidas destinadas a la reinvencidn de Espafia como pais
turistico con base reticentemente andaluza (patrimonio etnoldgico, sinécdoque nacional, exal-
tacion racial y comunicacién publicitaria). Porque en estas cuatro tendencias subyace la excusa
de los realizadores, que configuran conscientemente la regién como un parque tematico de la
fiesta, de los toros y el sol, dando a entender a los espectadores complices que mas alla de esa
Espafia riente existe otra Espaia, la auténtica (el 6,08% de menciones hacia el arte castellano).
Pero sobre todo, se corrobora que la promocidn de la “diferencia” en el cine estaba destinada
a la conversidn de los espanoles en los perfectos anfitriones del turismo del centro y el norte
de Europa.

Esta conversidn se inicia en la década de 1940. Habia que preparar a los espafioles para
“los turistas que vendrian” tras la Il Guerra Mundial, segun el Director General de Turismo;
turistas que, pese a no tener la suerte de vivir en un pais con el Patrimonio y la paz que disfru-
taban entonces, ayudarian a los nativos a valorizar sus pueblos y ciudades. Habia que educar
al espafiol medio para que pudiera convivir de forma digna con los estrafalarios turistas, y para
ello nada mejor que convencerles de que Espana era un pais de fiesta, toros y sol (34,22%
del total de menciones), como en los carteles turisticos que invadian las peliculas en blanco y
negro (5,7%). De ese modo, el espectador podia contemplar la aventura cinematografica de
los privilegiados turistas de “Tierra y cielo” o “idolos” en una Andalucia tan ficticia como los
propios films. Y lo llamativo de esta sinécdoque serd la conversion de la regién en el simbolo
riente y feliz de una Espafia empobrecida y aislada (24,72% del total) para un espectador que
no sofiaba con moverse de su ciudad o aldea, pero que contemplaba estaciones, aeropuertos
y hoteles de lujo empapelados con la publicidad turistica de la Direccion General del Turismo,
como establecimientos fuera de la realidad de un pais aspirante a convertirse en potencia
turistica mundial. Se concluye, por tanto, que el adoctrinamiento de la poblacién no se limité
a documentales y noticiarios como el NO-DO, sino que traspasé la pantalla cinematografica y
los programas dobles del cine de barrio para persuadir a los ciudadanos de la “Espaiia feliz”
qgue habia que mostrar a los turistas.
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La “reeducacion” del espectador cinematografico alcanzara su cénit a mediados de la
década de 1950, con el doble propdsito promocional del Régimen (interior/exterior), en el que
la representacion de una Espafia turistica para competir en festivales cinematograficos inter-
nacionales se convierte en la excusa perfecta para imbuir a los espafioles de un pais turistico
ficticio (12,17% del total de menciones). El turista se sumerge en la participacidn experiencial
del modo de vida espanol (“El duende de Jerez”, “Todo es posible en Granada”, “Congreso en
Sevilla”), sobre todo en lo concerniente al disfrute del folklore y las fiestas populares. Entre
esas fiestas, sin embargo, se colaron las “juergas flamencas”, las “tientas” y las “fiestas cam-
peras”, que jugaban tanto con la tradicién como con los tépicos mas reconocibles del pais. Y
Espaina se convirtid, gracias a sus propios cineastas, en un pais que habia que narrar y explicar
a sus ciudadanos de allende Andalucia (“Currito de la Cruz”), con el fin de que estos pudieran,
un dia no muy lejano, narrar y explicar a los turistas.

El adoctrinamiento de la poblacién se verificd, por tanto, en las salas oscuras de los
cines y de la mano de grandes estrellas (primero, nacionales; en la década de 1950, ya inter-
nacionales, como Merle Oberon, Geneviéve Page, Katie Rolfsen, Gérard Tichy, Vittorio De Sica,
Alberto Sordi, Brigitte Bardot), como forma de infundir orgullo patriético y desprecio por una
otredad ignorante aun de la Espaiia hedonista. Y poco a poco, la sociedad espafiola fue cre-
yendo en el sueiio de Andalucia para el turismo. Lo creyeron los habitantes de Villar del Rio en
“Bienvenido Mr. Marshall” (Luis Garcia Berlanga, 1953); lo creyeron los espafioles que, entre
risas irénicas, comprendieron que su futuro estaba “en la pandereta turistica” y permitieron
la suplantacién de identidad que suponia venderse al turismo; lo comprendieron los reali-
zadores espafioles y extranjeros, que no pusieron en escena una Andalucia veraz, sino una
pelicula dentro de su pelicula (“El deseo y el amor”), una reinterpretacion del guion escrito de
antemano (“La femme et le pantin”). Hasta el Régimen franquista claudicé y se rindié ante la
evidencia de que Andalucia (la Andalucia de las peliculas, la Sevilla de las fiestas flamencas que
“Morena clara” criticé en 1954) constituia la imagen mas “vendible” del pais.

La sorpresa llego, finalmente, de la mano de los propios turistas, que también lo cre-
yeron, y viajaron a Espafia incluso bajo una dictadura, porque los precios eran muy bajos vy, al
fin y al cabo, no eran responsables de la miseria del pais, sino sus salvadores (como se aprecia
en la actitud de los turistas britanicos de “Luna de miel”). A finales de la década de 1950, las
cifras parecen dar la razén a los tecndcratas, les sobrepasan y se instalan en el imaginario
cotidiano del pais; imaginario que pasa, de forma brusca y festiva, de Sevilla a la costa tras un
breve coqueteo con otras poblaciones (Huelva, Malaga, Almeria, Cérdoba, Granada), en una
Andalucia sin andaluces y con las fiestas y tradiciones en formol. Poco a poco, el turismo se
convierte en un gran invento, dando la razén a los sucesivos ministros de Informaciény Turismo
y a los Directores Generales. Los espectadores, entre tanto, participaron de un momento pri-
vilegiado para detectar la intencionalidad del adoctrinamiento de la nacién, no solo en torno a
la vision de la “diferencia”, sino también sobre la plasmacién de la figura del turista en el cine,
creando los rudimentos de un personaje icénico en el cine espafiol.
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